
1

KAROLINHE GONZALES YÉPEZ

Introducción al 
Marketing Nutricional

MARKETING MIX: 
PRODUCTO NESTUM



“Nestum es un cereal infantil sin leche, que
contiene vitaminas, minerales y probióticos y
ha sido diseñado para complementar la
alimentación del lactante a partir de los 6
meses.”



A partir de las décadas de 1960 y 1970, las mujeres empezaron a adoptar una forma
de vida completamente distinta del que era habitual en las generaciones anteriores.
Las innovaciones presentadas por Nestlé llegan precisamente para satisfacer estas
nuevas expectativas.

Los años sesenta y setenta
A las “leches infantiles” se unió de
forma progresiva una gama completa de
productos nutricionales para la infancia.
Los nutricionistas de Nestlé, se en
ofrecer a los bebés una iniciación
temprana al mundo de los sabores.

Nestlé quería contribuir a que
“comenzasen el camino de la vida con
buen pie”. De este modo, en 1968, se
efectuó el lanzamiento de las papillas de
cereales Nestlé-Nestum.

OPORTUNIDAD



Descripción:
Según la página de Nestle,
se describe al producto
como un Cereal con
probióticos para bebés
entre 6 meses a más.



Propiedades nutricionales:

• Contiene vitaminas A, C, hierro y zinc,
fundamentales en esta etapa del
desarrollo del bebé.

• Tienen la tecnología CHE, tecnología
exclusiva que parte los carbohidratos
de cereal en partículas más pequeñas,
para hacerlos más fáciles de digerir.

Beneficio:
• Nestum contiene Probióticos Bifidus BL y

nutrientes esenciales. Bifidus BL es un
probiótico similar a los microorganismos
beneficiosos encontrados en el sistema
digestivo de los bebés alimentados por
leche materna.
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Del producto al CLIENTE: 

• PRODUCTO: Nestum 5 cereales

• CLIENTE: Madre de familia (comprador), 
bebés (consumidor final)



Del precio al COSTO: 

• PRECIO: Se encuentra en un precio de 11.99 soles.
• COSTO: Podrían algunas madres reemplazar alimentos frescos y

basarse solo en papillas. Asimismo, algunas continúan solo con esto
hasta más de 2 años, lo cual no es correcto para la salud y
desarrollo del bebé y niño.



De la plaza a la CONVENIENCIA: 

- Los lugares de venta se basan en supermercados, como 
Tottus, Wong, metro, entre otros.



De la promoción a la COMUNICACIÓN: 

• Televisión (comerciales) 
(https://www.youtube.com/watch?v=N65ESiSN5Nc, 
https://www.youtube.com/watch?v=c7nWKmqjwys, 
https://www.youtube.com/watch?v=cNW9G0FiMxA)

• Página web
• Redes sociales: Facebook Twitter
• Blogs

https://www.youtube.com/watch?v=N65ESiSN5Nc
https://www.youtube.com/watch?v=c7nWKmqjwys
https://www.youtube.com/watch?v=cNW9G0FiMxA


Página web: Marca NESTLE con gama de productos de Nestum



FACEBOOK: Marca NESTLE, promoción de 
productos y estilo de vida saludable.



TWITTER: Marca NESTLE, promoción de estilo 
de vida saludable.



BLOGS: MIBEBE SANO 
(CHILE), TUBEBE SANO 
(ECUADOR)
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